
Eusko Label logra ser
una marca “con 
elevada relevancia”
en el mercado

LA MARCA Eusko Label ya ha cul-
minado su proceso de asenta-
miento en el mercado, según sen-
dos estudios realizados para la
Fundación Kalitatea por la empresa
Ikerfel. El reconocimiento del citado
distintivo es casi universal entre los
consumidores como los producto-
res, ya que alcanza una cifra próxi-
ma al noventa por ciento. No sólo
eso, Ikerfel añade asimismo que
los productos que están aglutina-
dos bajo esta marca tienen una
“elevanda relevancia” entre sus
consumidores. Pág. 16 

“Tenemos las bases
para que nuestro 
sector salga reforzado
de esta crisis”

DANIEL PÉREZ,
Secretario Gene-
ral de la Federa-
ción de Agroali-
mentación del
sindicato UGT
de Navarra soli-
cita la colabora-

ción de los trabajadores, em-
presarios y del Gobierno de
Navarra “para que el sector
salga reforzado de la crisis y se
convierta en uno de los prime-
ros motores económicos de
nuestra región”.               Pág. 22
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La CAT, infraestructura “referente”
La Ciudad Agroalimentaria de
Tudela, CAT, es ya una realidad.
Las obras de urbanización están
ejecutadas, la Central de
Infraestructuras Comunes, CIC,

esá plenamente operativa e, inclu-
so, las sedes que empresas como
Aceites Urzante, Ingenería
Romero Servicios Generales,
Ingeniería Gima, Tudefrigo o Jaylo

localizaron en este parque empre-
sarial se encuentran a pleno
rendimiento. Por lo tanto, la Ciu-
dad Agroalimentaria no sólo está
‘plenamente disponible’ para

acoger nuevos proyectos sino
que, además, se ha convertido en
un referente obligado, sobre todo
para el sector agroalimentario del
resto de España.          Págs. 2 - 3

El Gobierno de Navarra
aprueba el proyecto
“El Saso”, en Lerín  P. 12

El Basque Culinary Center de Donostia 
será una realidad en 2011                  P. 13 
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